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LEADER und CLLD*
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• LEADER als Reaktion auf Scheitern der herkömmlichen Top-down-Ansätze 

zur Lösung der Probleme des ländlichen Raums 

• Privatpersonen und Organisationen nicht als Begünstigte 

(„Zuwendungsempfänger“), sondern als Motor verstehen
• seit 1990 werden Staat, Wirtschaft und Gesellschaft 

in Lokalen Aktionsgruppen (LAG) zusammengeführt 

• Ziel: Stärkung der lokalen Akteure

Wesentliche Merkmale

* LEADER: Liaison Entre Actions de Développement de l'Économie Rurale  
(= Verbindung zwischen Tätigkeiten zur Entwicklung der 
Wirtschaft im ländlichen Raum“)

CLLD: Community-Led Local Development



LEADER und CLLD
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• Ausarbeitung und Umsetzung regionaler Entwicklungsstrategien („RES“) 
und Beteiligung an der Verteilung der LEADER-Mittel

• Ausweitung des CLLD-Ansatzes auf EFRE und ESF 

in der Förderperiode 2014-2020 möglich, 

Fortführung in der Förderperiode 2023-2027 noch unklar

Wesentliche Merkmale



Ostprignitz-Ruppin:

Beteiligung durch lokale und teilräumliche Vernetzung | 

Aktivitäten aufeinander abstimmen |

Integrierte regionale Bottom-up-Entwicklung
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Sommerferien

Zeit- und Arbeitsplanung zur Fortschreibung 
der Regionalen Entwicklungsstrategie der LAG Ostprignitz-Ruppin
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August September Oktober November Dezember Januar Februar

2021 2021 2021 2021 2021 2022 2022

Herbstferien

Projektbereisung

VORSTANDSSITZUNGEN
(monatlich)

Vergabeverfahren RES-Erstellung (VIII – XII 2021)

Weihnachten

MITGLIEDERVERSAMMLUNG
Vergabe RES

Broschüre

KOMMUNIKATION

STRATEGIEGRUPPE

Ggf. Arbeitskreise 
zu untersch. Themen

Öffentliche 
Beteiligung

Eckpunkte RES-
Erstellung

RES-Erarbeitung
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März April Mai Juni Juli August September

2022 2022 2022 2022 2022 2022 2022

OsterferienWinterferien

Vergabeverfahren Regionalmanagement (III - XII 2022)

KOMMUNIKATION

VORSTANDSSITZUNGEN
(monatlich)

MITGLIEDERVERSAMMLUNG
Beschluss RESDEADLINE Anmeldung

Projekte 2023 / 2024 

STRATEGIEGRUPPEErgebnisse der 
Strategiegruppe
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Veranstaltung

Abgabe RES (15. Juli 2022)
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Regionalkonferenzen als Impuls für Schlüsselprojekte

Kulturtourismus anlässlich Fontanejahr und Landesgartenschau

> Entwicklung der Fontaneradroute zwischen Potsdam und Oranienburg

Sicherung der Daseinsvorsorge durch Stärkung des Ehrenamts 

> Einführung von Kleinprojekten für Vereine und Initiativen 
mit einer Fördersumme von 5.000 EUR / Projekt
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Kooperationsprojekt FONTANE.RAD 

der LAGen Ostprignitz-Ruppin und Havelland

• 60 Kooperationspartner: LAG Ostprignitz-Ruppin, LAG Havelland, Fontanestadt 

Neuruppin, LK Ostprignitz-Ruppin, LK Havelland, LK Oberhavel, LK Potsdam-

Mittelmark, Tourismusverbände Ruppiner Seenland & Havelland, Potsdam 

Marketing und Service GmbH, Kommunen, Museen, touristische

Leistungsträger

• 2017 bis 2019

• Projektkosten rd. 400.000 EUR

• 300 km Radroute und sieben Tagestouren, 

75 Infostelen an Fontaneorten und 

PoIs der Region(en)

• Verknüpfung mit Fontane-App des rbb

• Landingpage fontanerad.de > 

reiseland-brandenburg.de
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Von der Idee zum Markt: 

Unternehmerische Innovationen im ländlichen Raum

> [O]PR-Macher: Innovationswerkstätten für Unternehmen 
im ländlichen Raum 

Breitband, Dorfladen 2.0, Pampa App: 

Chancen der Digitalisierung auf dem Land

> Digitalisierungsstrategie für Ostprignitz-Ruppin
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Regionalkonferenzen als Impuls für Schlüsselprojekte

https://hpi-academy.de/design-thinking/was-ist-design-thinking.htmlBilder: ThisisDesignThinking: Adalbert Raps Stiftung, Trüffeljagd, 2017



Aufbau von Wertschöpfungsketten und Vermarktung von regionalen Produkten

> Förderung der Weißfischvermarktung

Kulturraum Prignitz

> Digitalisierung und Netzwerkmanagement zur Stärkung der Kulturwirtschaft
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Regionalkonferenzen als Impuls für Schlüsselprojekte

Barsch, Plötze, Blei 

statt Hering


